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| QUI SOMMES-NOUS ?

'1_“___ .
Le Festival en que|ques mots Le Festival en chiffres
" Le Festival du Cinéma européen est une compe’ri’rion oy
de courts-métrages européens se déroulant a Lille au
printemps pendant une semaine. EME Festival de
/o t i ,
Les évenements marquants : °i“ErZQZZ ;igfeesrmes ans d'existence
de visibilité sur les
réseaux sociaux
» 45 séances diffusées dans trois cinémas lillois. 5 LIEUX |
» Des soirées a themes accompagnées de projec- Fnac 3600 films requs '
‘ ; _ " UGC ciné-cité 63 films sélectionnés
tions de courts-metrages, dans des lieux renouvelés Cinéma |'Univers :
, Gare Saint Sauveur 2
CI"ICIC]UQ annee. Palais des Beaux-Arts :
4 . 7 . J -
«  Une conférence autour du cinéma et de sujets d'ac- " i
tualité, avee des invités de renom 1
+ Lo conférence du parrain et la cérémonie d'ou- B
verture en sa présence (34éme : Claude Lelouch, £ 1000 léPiVJEJR\Y(qEESBDNNU .
> LA it lkes A Nathalie Ba !
E ye
33eme : Pascal Leglhmus). ©) 900 obonnés Mathieu Kassovitz ‘r &
« La cérémonie de cléture avec remise des prix, en o 1800 followers Michael Radford B
: J www.eurofilmfest-lille.com Gabriel Julien-Laferriere i
presence CIU jury. Michael Radford -
2 N T Benoit Delépine .
»  Un marché du film pour faciliter les rencontres entre i el "o
: Al européennes e
prof655|onne|s o|u m|||eu. riprésenféesl :“-.!l
A b ) cnaque annee e
« Un Village animant l'une des places les plus pas- 7000 spectateurs en salle i
; . 3 10000 visiteurs sur notre village k-
santes de Lille avec des animations. %
a
-




NOTRE AMBITION

Démocratiser le court-métrage

Le court-métrage est généro|emen’r mal connu du grond pub|ic. Pourtant, c'est un véritable pan de la culture que nous

cherchons donc & promouvoir & travers le Festival, mais aussi tout au |ong de I'année. Notre engagement s'inscrit sur la

durée & travers trois projets qui nous tiennent & ceeur :

+  Le projet « Court de Récré » : des interventions régulieres dans les colleges et lycées de la métropole lilloise.

+  Le projet « Fenétre sur Court » : nous intervenons en prison pour faire découvrir I'univers du cinéma et du court-métrage
aux détenus.

+  Le projet « Les films courent & I'hépital » : nous intervenons aupres des enfants hospitalisés pour les initier a la culture
cinémofogrophique et animer leur quo’ridien.

Révéler de nouveaux talents
Passer par le Festival, c'est |'oppor’runi’ré de faire découvrir son travail au pub|ic mais aussi & des professiorme S.

Ils sont passés par le Festival :

5eme édition : Ce qui me meut de Cédric Klapisch (César du meilleur court-métrage de fiction en 1989)
14eme édition : Lueurs de petits poissons d'Alexandre Gavras (César du meilleur court-métrage en 1999).
24eme : Manon sur le bitume d'Olivier Pont (Oscar du meilleur court-métrage en 2009)

32eme :Sing de Kristéf Dedk (Oscar du meilleur court-métrage en 2017)

Faciliter les rencontres
Le Marché du Film était la nouveauté de la 34eme édition. Son succes nous a convaincu de renouveler cette rencontre pour
la 35eme en voyant plus grand. En 2018, plus d'une quinzaine de nationalités étaient représentées, avec des réalisateurs
venant de toute |'Europe. C'est donc également |'occasion de sortir des frontieres.
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DEVENIR PARTENAIRE DU FESTIVAL

Fort de 34 ans d'existence, le Festival du Cinéma européen bénéficie d'une importante visibilité aupres des lillois. Vous
associer au Festival, c'est vous faire connaitre de ce public grace & lintense campagne de communication que nous
=== mettons en place :

sl

...En amont du Festival
Nous pouvons inclure votre logo sur nos différents supports de communication qui sont distribués un mois avant le
Festival lors de la campagne de street marketing :

o a

111

(RN

30 000 flyers 5 000 affiches 2 000 plaquettes -
de programmation 5
v e O e
...Pendant le Festival
R L
g g -
Bande-annonce Naming Photocall Kakémono, goodies et :
du Fesﬁvgl pour les évenements \ lors des cérémoniAes animations sur le Village A
avant les 45 séances organisés chaque soir d'ouverture et de cléture E; ;
-

Cette liste est indicative, nous nous odapfons & vos besoins pour vous proposer la campagne la p/us efficace
possible en fonction de votre activité.
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 ..Apreés le Festival
= Nous sommes tres présents sur internet et sur les réseaux sociaux. Nous vous proposons donc d'inclure votre logo ou de
o

faire des publications pour vous faire bénéficier de visibilité aupres de notre communauté.

¥ FESTIVAL

— DU CINEMA i

o EUROPEEN o iy
LILLE

Votte logo sur notre site internet Publication Facebook Publication Instagram Publication Twitter
www.eurofilmfest-lille.com 10 000 likes 900 abonnés 1800 abonnés
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NUTRE FVENEMENT ESTEGALEMENT RELAYE PAR PLUSIEURS MEDIAS :
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Vivons ensemble

les Hauts-de-France




ILS NOUS FONT CONFIANGE -
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La banque d'un monde qui change
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Léa Fiorenza
lea.fiorenza@prixdecourt.net
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(H#Bst grace au soufien de nos partenaires que le Festiva grandit d annee en annee erque Ee

nous pouvons lancer de nouveaux projets.




